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墨迹天气 媒体广告介绍
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墨迹之路

2010
北京墨迹风云科技
股份有限公司成立，
并获得腾讯年度最
佳生活应用第一名

2009.5
墨迹天气发布
第一个版本

2014.5
墨迹天气首次发布空
气检测智能硬件空气
果。将人们的生活场

景描述的更加完整化。

2011
iPhone版本上线，
下载用户突破400
万，获中国手机
软件评选TOP9

2014.12
逐步积累了4亿用户，

用户覆盖包括中国大陆、
港澳台，日韩及东南亚、

欧美等全球各地。

2012.12
注册用户过1亿

2013
首创时景天气——实时
天气照片的众包平台。
通过智能识别，根据照
片信息自动进行天气信

息校正。

2015.12
墨迹天气积累用户

达4.7亿，
每天超过5亿次的天

气查询需求。

2018.3
墨迹注册用户过6亿，
月活跃用户过1.39亿1 PM2.5

5亿

八年的风雨历程，墨迹天气已成为全球最大天气类APP，国内最大的气象服务公司，并已于2016年年底完成IPO

墨迹天气广告，请认准武汉聚亿媒 http://www.mojidsp.com/



5  

数据来源：Analysys 易观，2018年3月

墨迹天气连续4年排名中国TOP100 APP

第一阵营，且稳居天气服务类APP

首位，成为人们生活的必备软件之一 。

行业排名
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累计独立下载用户接近6亿

6亿
日活跃用户数超过5000万

5000万
月活跃用户数高达1.39亿以上

1.39亿

墨迹天气基础数据

人均单日使用时长5.6分钟

5.6分钟
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用户性别占比
墨迹天气的用户男性占比52%，女性占比48%，男女比例均衡，没有明显倾向性。

52% 48%
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年龄占比 10% 19% 35% 27% 6% 3%
19岁以下 19-25岁 26-35岁 36-45岁 46-55岁 55岁以上

0%
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15%
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25%

30%

35%

40%

墨迹天气的用户中26-35岁

人群占比高达35％，且整体

用户年龄群均匀向两极分散。

用户
年龄占比
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数据来源：墨迹天气大数据，2018年3月
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2015年 2016年 2017年

用户活跃第三高峰时段

用户活跃第一高峰时段

用户活跃第二高峰时段

每日早晚三个用户活跃时段，集中在起床及早高峰、晚高峰与睡觉前

用户活跃时段
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墨迹天气一二线城市用户占比超过40%，
经济及消费能力较高，且用户活跃度高

一线城市：北京、上海、广州、深圳
二线城市：天津、成都、大连、佛山、福州、哈尔滨、南京、

杭州、济南、昆明、南昌、武汉、南宁、厦门、沈
阳、石家庄、苏州、太原、唐山、温州、宁波、重
庆、西安，长沙、青岛、长春、郑州、合肥

数据来源：墨迹天气大数据，2018年3月

• 一、二线城市及东部沿海城市的用户覆盖率较高

国内城市分布情况
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APP的类型区分
墨迹天气作为一款生活工具类APP，对于人们日常出行、穿衣及饮食都有着指导性作用。

ESSENTIAL RECREATION

日常必备 视频娱乐

INFORMATION

资讯内容

TOOLS

生活工具
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有车一族

天气对出行起着指导性作用，
墨迹天气以特有的天气媒体
属性聚集了众多有车一族。

运动健身

热爱健身的人群更青睐与大自
然亲密接触，因此天气条件直

接决定人们的运动环境及项目。

时尚达人

关注时尚的人群更注重生活品
质，很大程度上依赖天气状态

权衡服饰搭配及化妆品的使用。

健康养生

基于疾病与天气的直接关联性，
人们惯以天气选择预防疾病及健
康养生的行为，墨迹天气作为生

活服务app吸引了大量此类用户。

38%
57% 46%

32%

用户画像
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程序化广告资源

2
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大数据挖掘
墨迹程序化广告平台每天接收天气请求带来的广告曝光高达7亿次
墨迹大数据计算针对智能终端、移动媒体、用户特质、广告行为
进行深度数据挖掘确保广告投放效果及优化调整

墨迹程序化广告平台采用基于机器学习、深度学习技术的精准CTR
预估模型及高效的反作弊模型，将流量价值最大化，高效提升ROI

600+细分标签
支持天气、地域、时间、用户属性、个人喜好等多种定向维度
通过海量广告需求匹配和深度的数据发掘分析
帮助广告主精准投放到目标用户眼前

深度学习

个性化推荐

精细算法
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广告售卖形式

广告位预留 优先锁定广告位

优先锁定流量流量充裕

品牌安全

PMP采买 RTB采买  流量精细

 实时优化

预算灵活

白名单、黑名单、内容分类和敏感属性

小额预算

无最低流量要求

实时优化素材、文案等
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热门资源图示
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开机全屏、我页面弹窗
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首页各式ICON
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天气首页中、底部banner
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每日/实况详情页中部
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各种形式Feed流资源
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我页面各形式ICON
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THANKS FOR WATCHING
Copyright © 2009-2018北京墨迹风云科技股份有限公司 All Right Reserved
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